Ficcao em lingua
portuguesa procura
alargar horizontes

RTP, SIC, TVI e Globo
passaram pelo ONSeries
Lisboa para reafirmar

O seu compromisso em
levar a ficcdo em lingua
portuguesa por novas
rotas e geografias.
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Numa altura em
que o sector

da producao
audiovisual parece
navegar uma mareé
de oportunidades,
RTR SIC, TVl e
Globo passaram pelo
ONSeries Lisboa
para reafirmar o seu
COMPromisso em
levar a ficcdo em
lingua portuguesa
por novas rotas

e geografias. Da
diversificacao dos
formatos produzidos
a forma como

sao distribuidos,
passando pelo
desejo de alargar

a presenca da
producao falada em

diversidade é um dos
aspectos  fundamen-
tais do nosso trabalho”,
ematou José  Frago-
s0, director de programas da RTE que
falava a plateia do ONSeries Lishoa
apds a exibi¢iio de um longo show-
case dedicado aos formatos de ficgio
nacional que 1ém passado pela ante-
na da estagiio, testemunho da aposta
que o servico ptiblico de televisio
tem encetado nos tltimos anos, on-
de a produgio de séries tem assumido
lugar de destaque. “Os servigos puibli-
cos europeus defendem e definem-se
muito por essa diversidade, ndo sé
de formatos mas também das hist6-
rias que sdo retratadas e do préoprio
processo de produgdo”, afirmou, in-
dicando como exemplo aquilo que
tem sido a experiéncia da RTE onde
“cada série representa um produtor
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José Fragoso (RTP), Pedro
Boucherie Mendes (SIC),
Ricardo Tomé (Media Capital
Digital) e Ricardo Pereira

(Globo)

nos tltimos anos, nos ém permitido
criar histdrias capazes de sair para ou-
tros mercados”, apontou José Fragoso.
Para essa diversidade muito tem con-
tribuido o processo de selecio de
projectos através de consultas anu-
ais lancadas pela estagéio publica. “Em
cada consulta recebemos, em média,
na casa dos 200 projectos para séries.
I a drea mais procurada’, conta, in-
dicando que hd muito potencial por
explorar. “Se conseguimos dar segui-
mento a entre 10 a 12 projectos por
ano, isso significa que hd mais de 150
que ficam no papel. Temos procura-
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puiblicos ao sector: "0 inves|
audiovisual tem hoje um ps
mental na divulgacio e afir
paises, geografias,regides”,
José Fragoso. Comentando
te surgimento de produgoe:
mercados que nio aquele
bitualmente dominam o
do audiovisual, onde as

norte-americanas e anglo
assumem maior destagque,
sdvel salienta que vdrias

recentes “tém mostrado qu
narrativas europeias tém a«
de se equiparar as narrativa
geografias com mais expre
para que se cumpra esse 3
to de horizontes da ficgdo p
sustenta o director de pro
RTP as co-produgdes ¢ pan
outras plataformas sio “f
tais”. Apontando os caso
de Gldria, com o Netflix, ¢
ca, co-produgio luso-espar
entretanto se juntou a HB
defenden que “este tipo di
¢ fundamental porque sé
mos fazer determinados p
0s produtores e argumentis
tempo, tempo para 0 guiio
ponto certo em vez de se ¢
um dia para o outro, tem
montagem, tempo para |
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nosso investimento’, acrescentou Pe-
dro Boucherie Mendes, argumentando
que s6 assim serd possivel aos canais
privados, que tém compromissos com
a audiéncia e com o accionista, conti-
nuar a investir na produgio de séries
e na diversificacio de formatos. “Era
importante os produtores terem tam-
bém essa perspectiva mais comercial,
ndo filmar escuro ‘porque sou artista),
¢é preciso rentabilizar os investimentos
que fazemos. Isto é uma indstria, nao
hd que ter medo de ganhar dinheiro, se
ganharmos dinheiro com as séries que
produzimos isso serd bom para toda a
industria’, sustentou o director de con-
teidos digitais e entretenimento da
SIC depois de lembrar que os canais
generalistas ndo podem esquecer os
outros formatos procurados pela audi-
éncia, como fez questdo de sublinhar
no showcase apresentado pela estacio
de Pago de Arcos, onde houve espago
para a informagio, entretenimento,
reality shows e novelas. “Portugal € um
pais de matriz sul-americana, o género
novela é estrutural e transversal. Pode-
riamos querer dizer outra coisa, passar
outra ideia, mas o facto é que os por-
tugueses gostam de novela”, salientou.
“Agora, hd uma tentativa de dar uma
narrativa mais europeia a nossa fic-
¢do, a RTP tem feito esse caminho, nds
comegamos a fazé-lo no streaming
com a Opto. E uma ficgio exclusiva,
diferente, com mais qualidade intrin-
seca, se quisermos, pensada para um
espectador mais exigente, mais proxi-
mo das narrativas norte-americanas’,
prosseguiu Pedro Boucherie Mendes,
refor¢ando que, no caso de uma esta-
¢do privada como a SIC, “nem sempre
podemos fazer em canal generalista
aquilo que gostariamos de fazer”. “Mas
na Opto podemos impor uma bito-
la diferente. Sao boas séries e estamos
orgulhosos do que produzimos até
aqui”, frisou,

A par de se procurar uma abordagem
mais comercial que permita rentabili-
zar o investimento em novos formatos,
criando um ciclo que possibilite inves-
tir de forma continuada na produgio,

Globo quer abrir portas a co-produc¢ao

A chegada do Globoplay a virios mercados euro-
peus, Portugal incluido, acaba por ser mais um
veiculo para a afirmagio da ficgiio em lingua
portuguesa nos mercados internacionais. Foi isso
mesmo que aproveitou para sublinhar Ricardo
Pereira, director da Globo, cuja presenga no painel
com os operadores de televisio nacionais serviu
também para deixar a porta aberta aos produtores
nacionais. Apesar de ter sido apresentada enquanto
plataforma gue tem como “foco principal atender os
brasileiros e as suas familias™ que vivem no exterior,
a expansio europeia pretende dar outra dimensio

a Globoplay nestes mercados. "O Globoplay vai
precisar de co-produgdes, queremos ser uma plata-

forma de lingua portuguesa, queremos deixar de
ser na Europa uma plataforma so para expatriados.
" afirmou
Ricardo Pereira, para quem a plataforma “abre

Para isso vamos precisar de mais histdri

enormes oportunidades na Europa™.

“Nds sempre produzimos 98 por cento da nossa
programacio, agora ndo dd mais. Para sermos essa
plataforma de lingua portuguesa na Europa, vamos
precisar de mais contetido e para isso vamos precisar
de fazer co-produgdes. O Globoplay obriga-nos

a fazer parcerias e isso ¢ muito interessante para
todos nds, permite ir buscar possibilidades de maior

colaboragi
parceiro natural”, apontou Ricardo Pereira,

maior na Europa e Portugal é o primeiro

Boucherie Mendes defendeu ainda
que o desenvolvimento da industria
passa igualmente pela forma como é
encarada enquanto sector econdmico.
“Etempo de o audiovisual ser conside-
rado um bem, como o sio os vinhos, 0
calgado, etc., ndo s6 ao nivel das politi-
cas ptiblicas, mas do ponto de vista de
todos os agentes da inddistria”.

“0 nosso compromisso continua a
ter de passar por combinar relevin-
cia artistica e cultural, que funcione
néo sé localmente mas também pa-
ra exportar, com aquilo que permite
pagar as contas e, com isso, nos possi-
bilite produzir mais ficgao no futuro”,
sintetizaria também, ja no final da sua
intervengiio, Ricardo Tomé, director
coordenador da Media Capital Digital.
O caminho, acredita, passa por “abrir
a ideias disruptivas, a novos autores,
a novos formatos e a novas platafor-
mas”. Isso, explicou, passa também
por entender que, no digital, até pode-
mos aceder ao smartphone ou a outras
plataformas iniimeras vezes ao lon-
go do dia, mas nao o fazemos sempre
da mesma forma, com o mesmo ni-
vel de atengio ou dedicando o mesmo
tempo ao consumo de conteudos, que
vai variando em fungiio da hora a que
nos ligamos. E nesse sentido que, diz,

“introduzimos um terceiro eixo e, aos
canais em directo e aos programas na
integra, do arquivo, somamos novas
narrativas mais curtas que se adaptam
a todo o espectro de tempo disponi-
vel ao longo do dia”. Ao nivel dos novos
formatos, "¢ preciso desenvolver a his-
toria ndo s6 linearmente, primeiro na
televisdo e depois no streaming ou vi-
ce-versa, mas também numa légica
mais transmedia, com formatos mais
curtos, micro-formatos, perceber o
que funciona melhor ou pior com ca-
da audiéncia e em cada faixa hordrias”,
prossegue o director coordenador da
Media Capital Digital.

Depois, a montante da produgdo, um
dos grandes desafios, que toca tam-
bém nestas questoes dos formatos
mas vai além deles, assentard cada
vez mais sobre os modelos de distri-
buigio dos contetidos produzidos e a
tecnologia implementada nesse pro-

cesso. “A distribuicdo ¢ fundamental
para fazer chegar as nossas histd-
rias, 0 investimento ji ndo pode ser
feito exclusivamente na produgao, é
preciso investir depois também na
marketizacdo e na tecnologia aliadas a
distribuicao das produgoes”, defendeu
Ricardo Tomé, frisando que "no cam-
peonato da distribuigio nio devemos
ter medo de olhar para os grandes”.

“Temos de ser cada vez mais empresas
tecnoldgicas, ndo é a questao de nio
ser suficiente ter uma boa histéria, por
vezes até €, outras vezes parece, mas
muitas vezes ndo é bem assim. As de-
cisoes nao S0 sempre nossas, Sao
muitas vezes influenciadas, seja por
outras pessoas seja pelos algoritmos”,
recordou o responsdvel, reforcan-
do a necessidade de os investimentos
irem além da produgio. “Além de fazer
um bom produto, e porque queremos
que os bons produtos que fazemos se-
jam vistos pelas pessoas, a luta nos
proximos anos serd pela exposicio”,
continua Ricardo Tomé, enumerando
a importancia de conseguir “visibilida-
de em notificagoes, nas interfaces das
plataformas, naquilo que estd 14 re-
comendado”, bem como ao nivel das
boxes, com alteragdes a nivel legislati-
vo para que, "quando se liga uma box



no mercado portugués, haja alguma
sensatez na distribuigio dos conte-
dos que ld chegam e aos quais é dada
maior visibilidade". “Temos de traba-
lhar cada vez mais, ndo s6 a produgiio,
mas a vertente associada a distribui-
¢iio. Acabou a idade da inocéncia, as
coisas nao sé cor-de-rosa, temos, en-
quanto indstria, de trabalhar nos dois
lados, sendo ndo vamos ser rentiveis
nem vamos poder continuar a investir
em novas produgdes”, alertou.

“E preciso compreender que estamos
no negécio do eyeball, da atencio”,
concordou Pedro Boucherie Mendes,
embora considere que “ndo temos
qualquer hipdtese de nos bater com os
gigantes norte-americanos, nem nds
nem os checos, os polacos ou outros
mercados de menor dimensao”, “Mas é
um negdcio e, como tal tem de ser ren-
tdvel. Ha oportunidades, a Opto é uma
primeira pegada nossa nessa oportu-
nidade digital”, reiterou o director de
contetidos digitais e entretenimen-
to da estagdo detida pela Impresa,
apontando uma vez mais na direc¢io
das fronteiras geogrdficas. “E relativa-
mente ficil vender uma série, exportar

séries para outros mercados, basta en-
viar um ficheiro, ndo € preciso meter
o produto num camiio como aconte-
ce com outros bens, pelo que o digital
naturalmente abre oportunidades pa-
ra a exportagio’, referiu, chamando a
atengiio para o facto de que, “mais do
que simplesmente uma plataforma ou
forma de consumir contetidos, o digi-
tal representa a desmaterizalizagio do
bem que constitui 0 nosso negdcio”. “A
nossa ambicao deve ser de exportagio,
até porque, se ficamos presos ao mer-
cado portugués, isso vai ser mais cedo
ou mais tarde a morte das empresas”,
avisou.

“Queremos é que as nossas historias
circulem”, declarou igualmente José
Fragoso, concordando que "o digital,
a desmaterializacio, abre uma nova
janela para o mundo”. Por outro lado,
lembrou, “temos acesso a contetidos
de todo o mundo, o que faz com que
o grau de exigéncia dos consumido-
res tenha aumentado muito”. “O nosso
papel é garantir que as nossas histérias
estdo ld, que tém visibilidade, ¢ isso
nao se faz sozinho, exige alavancagem’,
reconhece o director de programas da

“Temos jovens que so
descobriram o Auga
Seca quando chegou
a HBO e nunca se
tinham apercebido
que jd tinha passado
na antena”

RTE dando como exemplo o inves-
timento envolvido na divulgagio de
Gldria, com o Netflix a assegurar que
a estreia nio passava despercebida.
“Nio conhego as contas, ndo tenho
acesso, mas tenho a certeza de que
nenhuma das nossas empresas em
Portugal consegue aquela capacidade
e escala’, admite José Fragoso. Certo é
que, segundo o responsdvel, as séries
produzidas recentemente mostram
que hd piblicos novos para alcangar
e que ¢ preciso apostar na distribui-
¢ao e divulgaciio para chegar até eles.
“0 Pér-do-Sol teve em média 450 mil
pessoas no canal generalista mas foi
um dos contetdos mais vistos no RTP
Play, onde a audiéncia ¢ mais jovem
e ainda hoje, mesmo tendo termina-
do hd quatro meses, todos os dias hi
entre 800 e 1200 pessoas a ver os epi-
sadios”, exemplifica. Depois, a provar a
importancia de tornar as séries visfveis
nos locais onde as novas audiéncias
consomem contetidos, “temos jovens
que sé descobriram o Auga Seca quan-
do chegou & HBO e nunca se tinham
apercebide que ja tinha passado na

antena”. MEP

“Uma prioridade nacional”, E desta forma que,

Nuno Artur Silva: “Temos de encontrar a nossa Escandinavia”

dos canais portugueses na producio de séries e

nas palavras de Nuno Artur Silva, o governo
deve encarar, num “futuro préximo”, o sector da
produgio audiovisual, de modo a contribuir para
a afirmacio de uma inddistria capaz de manter
uma “produgio regular de formatos diversos”.
“Nao deve ser apenas uma questdo da Cultura
mas de todo o governo”, defendeu o secretdrio de
Estado do Cinema, Audiovisual e Media durante
a sua intervengio no ONSeries Lisboa, evento
que decorreu no Centro Cultural de Belém.
Apontando como exemplo a seguir o plano de
promogio do sector audiovisual anunciado este
ano pelo executivo espanhol, o responsivel subli-
nhou que o trabalho de afirmagdo da induist

da produgio nacional deverd ser assumido como
uma prioridacde, ndo s pela witela da Cultura
mas também da Economia. "0 financiamento
para produgio audiovisual nfio pode vir sé da
Cultura, tem de vir também da drea da Economia”, sustentou o secretirio de
Estado, destacando o sinal dado pelo governo espanhol, com o plano Espanha
- Hub Audiovisual da Europa a ¢

r anunciado pelo préprio primeiro-ministro,

Pedro Sinchez. “Nio se trata de comps

ar realidades, até porque em Espanha
hid muitos anos que existe uma indistria que ainda ndo temos, mas o sinal
que foi dado, de ser uma iniciativa que parte de um governo como um todo, é
um exemplo que devemos seguir num futuro proximo”, afirmou Nuno Artur
Silvat,

Até porque, além de permitir elevar a fasquia da produgio nacional e contri-

buir para a diversificagio e internacionalizagiio dos projectos portugueses, a
promocio do sector audiovisual representa igualmente ganhos econdmicos
para o pais através da captagio de produgdes internacionais, reforgou o
responsidvel, chamando a atenciio para nimeros que dio conta de que “por
cada euro investido em Portugal por uma produtora internacional o retorno é

quatro vezes superior pe economia nacional”,

Comentando o momento particular que se vive no sector, com maior aposta

com as plataformas internacionais de streaming
a comegar a investir na produgio local, o secre-
tdrio de Estado ressalva que “ainda nido estamos
perante uma época de ouro mas hid um principio
dessa possibilidade”. Uma das oportunidades que
o secretdrio de Fstado considera ser trazida pela
transposicio da directiva europeia do audiovisiual
¢ que “ao obrigar as plataformas internacionais
ao investimento directo nas produgdes nacionais
estamos também, no fundo, a obrigar a que haja
um contacto directo com os produtores locais ¢ a

gerar uma multiplicagio das fontes de financia

mento e diversificagdo dos centros de decisdao” "Até
aqui tem havido apenas dois, a RTP e 0 ICA, o que

¢ muito pouco para a criagdo de uma inddstria”,
afirmou, destacando ainda o papel ¢
desempenhado agora também pela SIC através da

Opto. “Hoje hi uma maior aposta na produgio e

novas ficgdes, séries, formatos, o facto de a SIC se juntar a esta iniciativa de

trabalhar novos formatos ¢ uma boa noticia para a induastria”, frisou, defen-

dendo que "seremos tanto mais ricos quanto mais capacidade tivermos de

diversificar formatos, de encontrar mais géneros e formas de contar histérias”™

“Nio queremos por em causa a indiistria das telenovelas, queremos trabalhar
naquilo que ndo existe, numa produgdo regular de outros formatos”, apontou.
Para 14 de todo o trabalho que vem sendo desenvolvido, nomeadamente ao
nivel da diversificagiio de fontes de financiamento, Nuno Artur Silva salienta
que hd dois vectores fundamentais para a afirmagio da produgio nacional:
maior investimento na escrita, nos argumentos das produgdes, e a continui
dade e alargamento do trabalho de co-produgio. *S6 podemos ganhar escala
e capacidade de internacionalizagio se nos juntarmos com outros paises e
mercados”, afirmou, indicando o caso dos paises nérdicos, que tém conse-
guido afirmar as suas produgdes em mercados internacionais enguanto bloco
e através do desenvolvimento de sinergias de produgio entre os paises da

, concluiu,

0. “Temos de encontrar a nossa Escandindviz
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